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Agro :  Pertanian

Tourism :  Wisata

Pengertian Agrowisata

Pertanian adalah kegiatan mengelola sumber daya alam hayati

dengan bantuan teknologi, modal, tenaga kerja, dan manajemen

untuk menghasilkan Komoditas Pertanian yang mencakup

tanaman pangan, hortikultura, perkebunan, dan/atau peternakan

dalam suatu agroekosistem (UU RI No. 19 Tahun 2013).

Wisata adalah kegiatan perjalanan yang dilakukan oleh seseorang

atau sekelompok orang dengan mengunjungi tempat tertentu

untuk tujuan rekreasi, pengembangan pribadi, atau mempelajari

keunikan daya tarik wisata yang dikunjungi dalam jangka waktu

sementara (UU RI No. 10  Tahun 2009) 



PENDEKATAN AGROWISATA

Agro sebagai kegiatan utama, Wisata sebagai

kegiatan pendukung

Atau

Wisata sebagai kegiatan utama, Agro sebagai

kegiatan pendukung



MANAGEMENT 
AGROWISATA

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



Manajemen adalah ilmu dan seni mengatur proses pemanfaatan sumber daya

manusia dan sumber-sumber lainnya secara efektif dan efisien untuk mencapai suatu

tujuan tertentu. 

1.Man (Sumberdaya Manusia) 

1.Money (Keuangan) 

1.Mothode (Metode)

1.Machines (Mesin)

1.Materials (Bahan)

1.Market (Pasar)

Keberhasilan
Pengelolaan
Agrowisata

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



Pengelolaan SDM

Pengelolaan Sarana-Prasaran, Fasilitas

Pengelolaan Promosi

Pengelolaan Penyebaran Pengunjung

Pengelolaan Informasi & Interpretasi

Pengelolaan Keselamatan

Sumberdaya dari Pengunjung

Pengunjung dari Sumberdaya

Pengunjung dari Pengunjung

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



Sumber Daya Agrowisata

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



SUMBER DAYA merupakan
kemampuan atau asal kekuatan

Asal kekuatan dalam agrowisata
adalah potensi pemandangan
alam kawasan pertaniannya
maupun kekhasan dan 
keanekaragaman aktivitas
produksi dan teknologi
pertanian serta budaya
masyarakat petaninya, sehingga
sumber daya agrowisata terdiri
dari sumber daya alam dan 
sumber daya budaya. 



Budaya adalah suatu cara hidup yang 

berkembang dan dimiliki oleh sekelompok orang. 

Kemudian diwariskan kepada generasi selanjutnya

Unsur Budaya

• Bahasa, 

• Sistem pengetahuan, 

• Sistem organisasi sosial, 

• Sistem peralatan hidup dan teknologi, 

• Sistem ekonomi dan mata pencaharian hidup, 

• Sistem religi, 

• Kesenian.



Strategi
Pengembangan

Agrowisata



Suatu kawasan pertanian dapat 

dijadikan destinasi wisata atau daerah

tujuan wisata jika didukung oleh 4 

(empat) komponen utama dalam

pariwisata atau biasanya dikenal

dengan istilah “4A”,.

A

B

C

D

Attraction (daya tarik
wisata)

Accesibility
(aksesibilitas)

Amenity (fasilitas
pendukung)

Ancillary 
(kelembagaan/ 
pelayanan tambahan)

Komponen 4A Pariwsata



Sesuatu dapat 
dibeli

Sesuatu dapat 
dilakukan

Sesuatau yang 
dapat dilihat

Daya Tarik 
Agrowisata

Agrowisata
Pengembangan • Pengembangan Fisik

• Pengembangan Kelembagaan
• Pengembangan Teknis Pelaksanaan

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



Pemasaran & Branding Agrowisata

Direktorat Jenderal Hortikultura

Kementerian Pertanian



Marketing bukan hanya prinsip mengenai untuk menjual saja, tetapi

memberikan kepuasan kepada konsumen

Promosi

Tempat

Harga

Produk

Bauran Pemasaran

Tempat

Harga

Produk

Bukti Fisik

Proses

Orang





KEMITRAAN 
DALAM 

AGROWISATA



Kelembagaan

Agrowisata

Pengelola

Organisasi  

(Tupoksi,staff, hierarki)

Management  

(Kebijakan Pengelola,  

Renstra dan Rencana  

Pengelolaan)

Pendanaan  

(Mandiri, Subsidi)

Stakeholders Daerah :

Pemerintah Daerah

Masyarakat Setempat

Dunia Usaha  

(BUMN/D; Swasta)

NGO Lokal
Perguruan Tinggi  

(setempat, nasional)

Objek dan Daya Tarik  

Wisata

Komponen Biofisik

Sarana dan Prasarana

Kebijakan Pariwisata  

Pemerintah Pusat  

(Tata Perundangan)

Kebijakan Pariwisata  

Daerah (PERDA)

Stakeholder Internasional
Investor (penyandang  

dana)

NGO

Lembaga Penelitian



Agrowisata
Berkelanjutan






